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新 闻 创 新 必须 首先 做 好 选 题 策 划 


摘 要 : 媒体 必须 不 断 进行 新 闻 创 新 才能 发 展 ， 而 新 闻 创新 必须 首先 做 好 选 题 策 划 。 媒 体 没 有 选 题 策划 就 没有 定位 ， 就 没有 
方向 ， 就 没有 报道 深度 ， 就 没有 报道 广度 ， 就 谈 不 上 内 容 为 王 ， 就 没有 话语 权 ， 必 然 穷 于 应 付 、 疲 于 奔 命 、 得 过 且 过 、 无 关 
痛 痒 。 不 认真 、 不 持续 做 选 题 策划 的 媒体 其 结果 必然 是 被 边缘 化 。 传 统 媒体 本 已 步履 艰难 ， 再 不 创新 无 异 于 坐 以 待 党 ， 唯 有 
新 闻 创新 才 是 媒体 生存 发 展 之 道 。 本 文 针 对 新 闻 采 访 选 题 策划 进行 简 述 ， 对 选 题 策划 的 原则 和 注意 事项 提出 建议 。 
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1. 媒体 最 不 能 缺 的 就 是 选 题 策划 

媒体 最 不 能 缺 的 就 是 选 题 策划 。 做 好 选 题 策划 就 是 
在 新 闻 创 新 ， 选 题 策划 的 实质 就 是 新 闻 创新 ， 是 媒体 谋 
求生 存 发 展 之 道 。 选 题 策划 是 媒体 最 基本 的 新 闻 创新 ， 
是 媒体 最 得 心 应 手 的 新 闻 创新 ， 是 媒体 效果 最 佳 的 新 闻 
创新 ， 是 媒体 最 应 坚持 的 新 闻 创新 。 每 一 家 媒体 都 应 根 
据 自 己 的 定位 去 寻找 选 题 ， 进 行 选 题 策划 ， 不 断 地 进行 
新 闻 创新 。 
2. 选 题 策划 就 是 要 找 出 事物 本 质 及 其 联系 

选 题 策划 就 是 选择 要 报道 的 主题 、 要 报道 的 方向 、 
要 报道 的 主旨 、 要 谈论 的 话题 、 要 报道 的 范围 、 要 报道 
的 对 象 、 要 面 对 的 受众 、 要 运用 的 方法 、 要 实施 的 步骤 、 
要 采取 的 措施 、 要 实现 的 目的 ， 最 后 达到 预想 的 效果 。 
选 题 策划 是 预先 确定 话题 ， 找 出 事物 关联 方 ， 研 究 事物 
联系 本 质 ， 探 求 事物 因果 关系 。 

选 题 策划 的 步骤 是 以 设 定 话题 为 起 点 ， 制 定 出 策略 
及 详细 实施 计划 ， 以 求 目标 和 效果 之 达成 。 选 题 策划 是 
新 闻 媒 体 确立 报道 客体 的 过 程 ， 具 体 包括 对 某 条 新 闻 线 
索 可 能 引发 的 预期 新 闻 事 实 的 价值 判断 ， 同 时 也 包括 对 
媒体 新 闻 报 道 编制 及 未 来 传播 可 行 性 的 预 设 判断 。 选 题 
策划 必须 是 一 种 轨 新 的 构思 。 选 题 策划 是 用 一 个 新 的 思 
维 建构 一 个 新 的 话题 世界 。 所 谓 的 选 题 策划 主要 是 指 媒 
体 在 进行 项 目 制 作 之 前 先 通过 精心 策划 以 及 安排 ， 对 事 
件 的 进行 方向 以 及 发 展 程度 进行 操作 ， 以 保证 项 目的 进 
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3. 1 选 题 策划 要 坚持 导向 性 原则 

选 题 策划 要 坚持 导向 性 原则 ， 要 为 受众 提供 有 价值 
的 内 容 。 新 闻 价 值 是 选 题 策划 的 客观 标准 ， 新 闻 价值 是 
事实 本 里 所 具有 的 足以 构成 新 闻 选 题 的 特殊 材料 、 特 殊 
内 涵 。“ 为 受众 提供 有 价值 的 内 容 ” 是 在 最 大 程度 上 符 
合 内 容 定 位 的 选 题 策划 方法 ， 这 样 新 闻 媒 体 对 受众 的 影 
响 才 能 越 来 越 深刻 、 越 来 越 广 泛 ， 才 能 为 受众 提供 海量 
信息 ， 才 能 为 受众 传播 知识 ， 才 能 为 受众 提供 愉悦， 才 
能 使 受众 受到 教育 ， 增 强 受众 的 法 律 观念 和 法 治 意 识 ， 
才能 对 受众 的 观念 和 思维 方式 产生 影响 。 
3. 2 选 题 策划 的 定位 及 公信 力 原 则 

选 题 策划 对 媒体 定位 的 把 控 ， 决定 了 媒体 对 目标 受 
众 的 可 控 程 度 。 媒 体 定位 问题 就 是 媒体 该 “做 什么 不 做 
什么 ”的 问题 ， 定 位 关系 到 媒体 的 生死 存亡 。 媒 体 产品 
在 性 质 上 与 普通 产品 具有 较 大 的 不 同 ， 这 主要 是 因为 媒 
体 产 品 主要 是 为 社会 大 众 所 服 务 ， 并 且 其 将 社会 的 利益 
处 于 自身 利益 之 上 ， 所 以 这 也 就 使 得 媒体 产品 具有 明显 
的 政治 属性 。 媒 体 定 位 的 具体 内 涵 包 括 角色 定位 、 受 众 
定位 、 内 容 定位 以 及 竞争 〈 对手 ) 定位 。 其 中 角色 定位 
是 根本 , 受众 定位 是 核心 , 内 容 定位 是 关键 , 兖 争 (对手) 
定位 旨 在 确定 媒体 在 市 场 中 与 竞争 对 手相 对 位 置 的 一 项 
定位 。 受 众 定位 是 指 对 媒体 产品 进行 宣传 设计 时 所 针对 
的 社会 大 众 。 之 所 以 在 进行 媒体 产品 宣传 时 进行 受众 的 
选取 ， 最 关键 的 原因 就 是 确定 了 受众 群体 就 相当 于 确定 
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行 符合 媒体 最 初 的 意愿 。 选 题 策划 是 在 谋划 做 什么 、 何 
时 做 、 谁 来 做 、 怎 么 做 、 做 啥 样 。 选 题 策划 如 同一 座 桥梁 ， 
它 连接 着 我 们 的 脚下 之 地 和 我 们 的 理想 之 地 。 
3. 选 题 策划 的 原则 

选 题 策划 要 多 维度 谋划 。 在 重大 主题 报道 的 选 题 策 
划 中 ,媒体 要 立足 于 时 代 大 背景 做 好 选 题 策划 ， 抓 住 选 
题 的 时 间 深 度 、 空 间 跨度 、 内 涵 厚 度 和 传播 广度 ， 以 寻 
求 传播 效果 的 最 佳 和 最 大 化 。 选 题 策划 是 为 了 实施 ， 实 
施 是 为 了 实现 ， 实 现 是 为 了 实效 。 


了 产品 的 定位 。 每 一 个 媒体 产品 在 进行 产品 的 制作 与 选 
择 时 都 需要 有 所 抛弃 ， 这 主要 是 因为 产品 的 宣传 需要 大 
众 的 支持 ， 只 有 确定 了 受众 群体 才能 够 进一步 进行 新 闻 
产品 类 型 以 及 产品 发 展 方向 的 决策 。 
3. 3 热点 新 闻 切 入 角度 最 重要 

热点 新 闻 切 和 人 角度 最 重要 ， 选 题 策划 要 不 失 时 机 地 
“ 借 势 热点 ”。 选 题 策划 人 员 必 须 具 有 敏锐 的 洞察 力 和 
反应 能 力 。 对 于 引起 广泛 关注 的 热点 事件 ， 要 能 随时 随 
地 做 好 选 题 策划 的 自觉 ， 借 势 发 力 ， 充 分 表达 媒体 话语 
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权 。 热 点 选 题 的 爆发 力 是 巨大 的 ， 甚 至 无 法 估量 ， 是 非 
常 好 的 选 题 来 源 之 一 。 但 在 媒体 追 热 点 成 风 的 大 环境 下 ， 
如 何 脐 蜂 而 出 不 被 淹没 且 导 向 正确 ， 就 需要 看 选 题 策划 
切入 角度 是 否 有 特别 之 处 。 这 时 ， 选 题 策划 必须 思维 横 
向 出 发 、 行 动 纵 向 延伸 。 思 维 横 向 出 发 是 要 发 现 所 有 延 
展 的 板块 ,行动 纵 向 延伸 是 使 每 一 个 板块 能 够 纵向 深入 
拓展 。 这 时 ， 既 可 以 使 每 一 个 小 点 单独 成 题 ， 也 可 以 通 
过 组 合 的 方式 将 多 个 点 结合 到 一 起 , 使 选 题 策划 有 深度 、 
有 广度 。 
3.4 具有 争议 的 地 方 可 以 给 特写 

根据 “争议 的 地 方 给 特写 ”原则 ， 可 以 将 争议 话题 
因势利导 ， 使 选 题 策划 深入 发 掘 。 对 于 新 闻 背 后 那些 持 
久 性 、 普 适 性 的 争议 话题 ， 可 以 透 过 现象 看 本 质 ; 对 于 
热点 而 言 ， 可 以 透 过 热点 看 原理 ; 基于 引导 性 原则 ， 可 
以 拨 开 迷 筋 明 方向 。 
4. 选 题 策划 要 注意 的 事项 
4. 1 要 真 选 题 、 真 策划 

要 有 专门 的 策划 人 员 和 雷 打 不 动 的 选 题 策划 会 进行 
选 题 策划 。 要 对 选 题 进行 提 报 ， 要 提交 选 题 策划 提纲 。 
针对 提 报 的 选 题 , 要 有 讨论 甚至 争执 。 要 有 准备 、 有 讨论 、 
有 取舍 ， 不 要 流 于 形式 。 讨 论 的 好 处 是 ， 除 了 完善 选 题 
和 发 现 问题 外 ， 也 可 能 原来 的 选 题 被 否定 ， 但 也 经 常会 
碰撞 出 新 的 选 题 ， 这 正 是 选 题 策划 所 必须 的 和 需要 的 。 
4. 2 新 闻 选 题 要 有 争议 性 

当今 的 中 国 社会 在 进行 发 展 过 程 中 因为 社会 群众 的 
价值 观 以 及 人 生 观 都 出 现 了 不 同 的 转变 ， 所 以 会 对 社会 
中 所 发 生 的 一 些 事件 进行 不 同 的 评价 。 因 此 ， 新 闻 媒体 
在 进行 选 题 时 应 当 保证 题目 的 选择 具有 相应 的 争议 性 ， 
以 确保 能 够 让 具有 不 同 价 值 观 的 群众 进行 自己 观点 的 议 
论 ， 进 而 提升 新 闻 报道 的 价值 。 如 果 新 闻 媒 体 在 选 题 时 
出 现 了 绝对 性 的 问题 ， 就 极 有 可 能 会 造成 社会 群众 阅读 
兴趣 较 低 的 情况 。 
4. 3 选 题 内 容 的 制定 可 以 简要 

因为 新 闻 活 动 是 一 个 创意 性 活动 ， 需 要 新 闻 人 员 及 
时 依据 现场 实际 情况 进行 各 种 活动 的 开展 ， 使 活动 能 够 
顺利 地 开展 。 如 果 将 策划 内 容 制定 的 过 于 详细 就 可 能 会 
在 活动 开展 中 制约 采访 人 员 的 创新 性 以 及 应 变性 ， 最 终 
会 造成 采访 失败 ， 无 法 获得 有 效 的 采访 新 闻 。 
4.4 选 题 策划 要 激发 采编 人 员 的 创造 性 

新 闻 报 告 活动 主要 是 采编 人 员 进行 活动 环节 以 及 活 
动 内 容 的 创造 ， 才 能 够 最 终 实 现 媒体 产品 顺利 地 流入 社 
会 中 。 而 要 想 实 现 媒体 报道 的 多 样 性 就 需要 采编 人 员 积 
极地 进行 思维 活动 的 创新 ， 以 保证 通过 思维 活动 的 创新 
性 调动 新 闻 工 作者 的 主观 能 动 性 ， 及 时 进行 各 种 新 闻 题 
材 的 发 据 。 选 题 策划 不 仅仅 需要 确定 采访 的 对 象 以 及 采 
访 的 内 容 ， 更 需要 在 采访 之 前 确定 采访 的 形式 以 及 采访 
时 间 的 控制 ， 并 且 在 选 题 策划 中 需要 制定 一 定 的 情况 应 
对 措施 ， 例 如 ， 如 何 缓解 被 采访 人 员 的 紧张 心理 以 及 如 
何 才能 够 进行 采访 话题 的 引进 。 以 上 各 种 情况 的 实现 都 
需要 采编 人 员 具 有 一 定 的 创新 性 。 
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4. 5 要 探求 选 题 策划 技巧 

选 题 策划 技巧 本 质 上 是 一 种 创造 性 的 思维 活动 。 选 
题 策划 必须 进行 思维 突破 。 新 闻 策 划 的 创新 思路 主要 有 : 
一 是 整合 ， 即 收集 指向 同一 事件 的 多 项 信息 ， 研 究 他 们 
之 间 的 联系 , 根据 内 在 的 逻辑 关系 整合 加 工 , 形成 多 维度 、 
有 深度 的 分 析 文 章 ; 二 是 进行 趋势 判定 ， 即 对 新 闻 事 件 
发 展 趋势 进行 预测 ; 三 是 沙 中 淘金 ， 即 从 相近 或 相似 的 
事物 比较 中 寻找 差异 ， 发 现 亮点 的 策划 方式 ;四 是 进行 
逆向 思维 ， 不 走 平常 路 。 
4. 6 探究 事物 产生 原因 以 及 影响 因素 ， 是 策划 中 常用 的 一 
种 方式 

媒体 人 员 在 进行 新 闻 创 新 的 过 程 中 首先 要 做 的 就 是 
将 各 种 创新 事物 发 生 的 现象 以 及 原因 进行 研究 ， 以 保证 
能 够 在 媒体 创新 中 发 现 各 种 创新 事物 之 间 的 联系 性 以 及 
制约 性 。 

在 新 的 发 展 中 ,不论 是 传统 的 媒体 活动 还 是 新 媒体 
环境 下 的 媒体 发 展 都 应 当 进 行 积极 的 策划 和 受众 定位 的 
选择 ， 才 能 够 使 媒体 产品 在 新 的 社会 环境 中 获得 较 大 的 
发 展 市 场 和 受众 人 群 ， 最 终 赢 得 较 好 的 社会 效益 。 
结语 

选 题 策划 要 关注 事件 热点 ， 找 到 媒体 的 关注 点 ， 发 
现 受 众 的 关切 点 ， 切 入 媒体 与 受众 的 共鸣 点 。 新 闻 选 题 
策划 可 以 吸引 受众 的 注意 力 ， 引 导 受 众 按照 选 题 进行 认 
知 和 思考 。 选 题 策划 就 是 媒体 对 新 闻 线 索 进 行 价值 评价 、 
判断 之 后 所 确定 的 媒体 报道 的 内 容 和 策略 。 辕 
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